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Cien por cien
Espana

Las Tres Carabelas de Colon presidenla La temporada se hainiciado con una masiva
portada del Pabellon espainoly brillanconluz  presenciade visitantes y todas las tiendas del
propia sobre el espectacular ‘skyline’ espacio cargadas de productos netamente
de Global Village espanoles y apleno rendimiento

De los 70 trabajadores del Pabellon de Espafia en Global
Village, 30 son espafioles, muchos de los cuales aparecen en
esta foto de familia tomada ante la portada que protagonizan

las Tres Carabelas colombinas. /El Correo del Golfo
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100.000 visitas

y solo es el comienzo

ElPabellonde
Espanainicia su
quintatemporada
en Global Village a
pleno rendimiento
y con excelentes
expectativas

Texto: Amelia Cruzado

YA SE SABE: no hay quinto malo.
Y el Pabellon de Esparia en Global
Village, que cumple esta tempo-
rada cinco anos, lo viene dejando
bien claro: ha sido abrir las puer-
tas y triunfar. Registra desde el
pasado 3 de noviembre una ma-
siva afluencia. Hasta el punto de
que en las primeras semanas ya
han sido mds de 100.000 las per-
sonas que han paseado por sus
calles, que han visitado sus tien-
das y que han presenciado y par-
ticipado en sus espectdculos.

Y todo ello bajo el tema de ‘El
Viaje de Colén, una propuesta
que tiene como punto de partida
las espectaculares Tres Carabe-
las que constituyen la portada del
espacio y que, ademds, forman
parte de deslumbrante ‘skyline’
que Global Village irradia sobre
la noche de Dubai. El nombre de
‘Spain’ tiene un destacado lugar
en ese particular podium.

El Pabellén de Espafia se en-
cuentra a pleno rendimiento y

con sus 34 tiendas -varias cuen-
tan con dos stands- abiertas y la
mayor parte de las tardes-noches
a rebosar de clientes.

Como datos sirvan que ya se
han importado desde Espana
productos por valor de 3,2 millo-
nes de dirhams (800.000 euros),
que las empresas que se encuen-
tran implicadas con el pabellén
directa o indirectamente se sitian
en 65 y que en el espacio trabajan

70 personas de 12 nacionalidades,
aunque la mayoria, unas 30, son
espafiolas, entre ellas cinco beca-
rios de la Universidad Alfonso X
El Sabio de Madrid.

Para dar detalles de como fue su
viaje entre el puerto de Palos de
Frontera en la provincia de Huel-
va (Espana) hasta América, tam-
bién estd presente el mismisimo
Cristébal Colén en persona, que
recibe a los visitantes y hasta les

Bajo la propuesta tematica de ‘El Viaje
de Colon' se adentra en la aventurade
quienes en 1492 cruzaron por primera
vez el océano Atlantico

Ya se hanimportado esta temporada
desde Espana 3,2 millones de dirhams

en productos

explica como se hacen los nudos
marineros.

El Pabell6n cuenta ademds con
un espacio denominado ‘Heri-
tage Zone’ donde se profundiza
en el conocimiento de una de las
mayores hazafias protagonizadas
por los humanos en los ultimos
siglos. Alli se puede escuchar la
historia del viaje colombino en un
audiovisual original, tanto en in-
glés como en castellano, gracias al
acuerdo que se ultima entre Spain
At Global Village y el Muelle de las
Carabelas, situado en el enclave
onubense de La Rdbida y que en
la actualidad es uno de los monu-
mentos mds visitados de Espana.

De esta forma, el recorrido por
el Pabellén espafiol en Global Vi-
llage se transforma en una verda-
dera aventura que rememora la
que un dia vivieron quienes cru-
zaron el océano Atlantico en la
Pinta, la Nifia y la Santa Maria.

El espacio incluye un escenario
propio para ofrecer especticu-
los y se halla ubicado en el mejor
lugar de Global Village, justo en
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la plaza central, que en la edicién
numero 20 del parque temadtico
de Dubai ha ganado en espacio y
prestancia y reune a las mds des-
tacadas representaciones de des-
tacados paises.

Sus amplias zonas verdes per-
miten que toda la familia disfrute
tras pasear por su calle principal,
levantada este afio al mds puro es-
tilo Disney, que presenta en sus
edificios laterales emblemadticos

monumentos del planeta, tiendas
y restaurantes.

Es lo que se ve nada mds en-
trar en Global Village por su puer-
ta principal, integrada por una
creacion de cupulas absoluta-
mente grandiosa. Y en ese paisaje
no faltan las velas de las carabe-
las levantdndose sobre el conoci-
do perfil de la noria del parque y
con la bandera de Espafia situada
a una altura de 15 metros.

La Tres Carabelas presiden la portada
y forman parte destacada del ‘skyline’

de Global Village

En el Pabellon espanol trabajan
untotal de 70 personas de 12
nacionalidades, de las que 30 son

espanolas

La temporada no ha hecho mas
que comenzar, pero se ha inicia-
do con gran fuerza. Raudl Simén,
director general de Spain At Glo-
bal Village, que ha hecho una va-
loraciéon muy positiva de las pri-
meras semanas, ha manifestado a
EL CORREO DEL GOLFO que aun
estdn por llegar muchas sorpresas
y numerosas novedades.

Global Village es el mayor es-
pecticulo cultural en la region de
Golfo Arabigo. Ofrece al visitante
una increible variedad de festiva-
les, comercios y ocio en un par-
que temadtico al aire libre.

En la temporada que conme-
mora sus primeras dos décadas de
vida permanecera abierto hasta el
9 de abril con presencia de ms de
70 paises a través de 36 pabello-
nesy 26 restaurantes que ofrecen
comida de todo el mundo. En su
escenario central a diario se re-
presentan varias actuaciones que
acercan la cultura de numerosos
paises a los cinco millones de per-
sonas que cada afios se dan cita en
Global Village.

1.Las Tres Carabelas presiden el
Pabellén de Espana, dedicado en
esta edicion a ‘El Viaje de Colon.

2.Lacalle principal del parque
tematico de Dubai esta jalonada
por emblematicos monumentos
de fama mundial, tiendas y
restaurantes.

3. Cristébal Colon, ante la ‘Heritage
Zone' del Pabellon de Espana en
Global Village.

4.Portada principal de Global
Village.

5.Las calles del Pabellon de
Espana presentan gran animacion
y movimiento desde elinicio de la
temporada.

6. Espectacular escenario enla
plaza central de Global Village. /
Fotos: El Correo del Golfo

Decenasde
participantes en
el concurso del
carteldelanueva
temporada

DECENAS DE DISENADORES se
han registrado en Spain At Global
Village para participar en el con-
curso que elegird el cartel que re-
presentard al Pabellon de Espafia
en el parque temdtico de Dubai
durante la temporada 2015-2016.
El certamen se encuentra patro-
cinado por la empresa Modern
Freight LLC y el premio para el
ganador absoluto serd de 3.000
dirhams.

Los responsables de Spain At
Global Village han manifestado
que el objetivo es que los carteles
participantes reflejen el tema al
que esta temporada se dedica el
Pabelldn, ‘El Viaje de Coldén’, asi
como el contenido del mismo,
sus tiendas, la decoracidn, los
espectdculos y a las miles de per-
sonas que cada afio pasan por sus
calles.

La préxima fase del concurso es
la presentacion de los originales
en formato A2 a través de info@
spainatglobalvillage.com especi-
ficando el tema ‘Cartel Spain At
Global Village 2015-16’. La fecha
de esta fase serd dada a conocer
por la organizacion a todos aque-
llos que se han registrado.

Posteriormente, la organiza-
cion, de acuerdo con las bases del
concurso, seleccionara entre los
trabajos recibidos 10 carteles que
serdn expuestos en el Pabellon.

El ganador absoluto serd el mds
votado entre los expositores de
Spain At Global Village.

El concurso cuenta con el
apoyo y soporte de la Universi-
dad Catdlica de Murcia (UCAM) -
Institute Espafol Dubai; E1 Club,
primera libreria en espafiol de
Emiratos Arabes; y de EL CO-
RREO DEL GOLFO.
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Universo espaiol en el
parque tematico de Dubai

Las tiendas del pabellén
ofrecen productos
netamente nacionales

que van desde especies o
alimentos gourmets como
azafran, aceite o conservas,
hastamoda, artesania,
calzado, decoracion,
exquisitas tapas o
cockteles

TODO LO QUE necesite, aquello
que afora de Espafia o los produc-
tos alimenticios que hacen que se
activen sus jugos gdstricos, puede
encontrarlo en el Pabellén de Es-
pana de Global Village, que pre-
senta 34 tiendas de la mdxima ca-
lidad sobre una superficie de 800
metros cuadrados.

En los establecimientos se en-
cuentran productos netamente
espafioles que van desde espe-
cies o alimentos gourmets como
azafran, aceite o conservas, hasta
moda, artesania, calzado, decora-
cién, moda y complementos, ex-
quisitas tapas o céckteles. Tam-
bién hay camisetas, bufandas,
gorras, llaveros, balones, tazas o
posters del Real Madrid, del Bar-
celona y de la Seleccién espariola.

Que quiere un saquito de arroz
Bomba, alli lo puede encon-

trar. Que se pierde por el tomate
frito Martinete, no lo dude, vaya
a Spain At Global Village. Y lo
mismo debe hacer si busca en-
curtidos de calidad, los mejores

ElPabellén de Espanaregistra visitas de
muchos ciudadanos locales, pero este
ano también se esta produciendo un
notable incremento de la presencia de
espanioles. /ECG

mojitos y zumos o si lo que trata
de encontrar son alpargatas como
s6lo se hacen en Espana. Hasta
tiene a su disposicién los famosos
‘Kojak’. Qué mds se puede pedir.

Y con respecto al apartado textil,
lo mismo. Las tiendas del Pabellén
de Espafia ofrecen moda original,
actual y de calidad. Y no sélo de
Espana, también, por ejemplo, de
México. Son tantas las posibilida-
des que ofrece que incluso es po-
sible hacerse una pulsera o un co-
lar al dictado de su imaginacion
o salir del parque temdtico con su
caricatura bajo el brazo.

Y mads: jabon artesanal, cosmé-
tica, productos con aloe vera, jo-
yeria y, por supuesto, los mds tra-
dicionales souvenirs de Espafia
entre los que no faltan ni las gita-
nas ni los trajes de faralaes ni los
toros. Espafia de cabeza a rabo.
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La magnifica coleccion de articulos
de souvenirs de ciudades espafio-
las, trajes y accesorios de flamenca,
sombreros e incluso porcelana, ha
convertido a esta tienda en una visita
obligada dentro del Pabellon de Es-
pafia en Global Village en Dubai. En
ella se puede sentir el ambiente pro-
pio de cualquier tienda de souvenirs
en las céntricas y turisticas calles de
ciudades como Sevilla, Madrid o Bar-
celona sin necesidad de salir de Emi-
ratos Arabes Unidos

En completa sintonia con la tematica
del Pabelldon espafiol en esta quinta
edicion, Christopher Columbus delei-
ta con una exclusiva coleccion de ar-
ticulos de decoracién marinera entre
los que hay que destacar las peque-
fas réplicas de barcos veleros o gran-
des réplicas de aquellos que hicieron
historia como es el caso del Juan Se-
bastian ELCano o el San Felipe.Enesta
temporada pasar por Christopher Co-
lumbus es una visita obligada en Glo-
bal Village que nunca defraudara.
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Mediterraneo, con un nombre neta-
mente espafiol, ofrece en su tienda
del Pabellon de Espaiia de Global Vi-
llage articulos de madera artesana-
les que ademas son muy originales y
decorativos. Puede encontrar desde
atractivos lapices a portarretratos
y otros muchos elementos ideales
para dar un toque muy personal a
cualquier rincon del hogar. Todos los
articulos muestran el sello de un es-
tablecimiento con mucha personali-
dad.

Wire Art le ofrece la posibilidad de
conseguir el collar, la pulsera u otros
accesorios completamente persona-
lizados. Los profesionales que atien-
den el establecimiento escucharan
sus deseos y en un tiempo record le
entregaran el articulo disenado por su
imaginacion y elaborado por exper-
tasmanos. Elstand de Wire Art se en-
cuentra situado justo a la entrada del
Pabellén de Espana de Global Village.
Acérquesey encontrard el detalle que
busca.
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La Bisbal ofrece una exquisita seleccion de ar-
ticulos espafioles de decoracion para el hogar
que incuye desde muebles y cuadros hasta pe-
quenos detalles de pared como relojes o colga-
dores asi como articulos dejardin. Latiendaideal
en el Pabellon espafiol para encontrar ese regalo
que esta buscando. Adentrarse en La Bisbal es
sumergirse en un ambiente donde el estilo y el
buen gusto preside cada uno de los productos
que estan presentes enlatienda.

Mojitos & Fruits se encuentra en la tienda niume-
ro 24 del Pabellén de Espafia de Global Village,
donde cada dia atiende a las cientos de perso-
nas que se acercan hasta sus mostradores para
degustar los exquisitos y refrescantes céckte-
les que preparan. Entre sus variadas propues-
tas destaca el famoso mojito, que despierta ver-
daderas pasiones en Emiratos Arabes Unidos y
Dubai. En surecorrido por Global Village, la visita
a Mojitos & Fruits es obligada.
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Zapateria especializada en marcas de zapatos
‘made in Spain’ de alta calidad, bien conocidas a
nivel nacional e internacional, con amplio surti-
do de modelos para mujer y hombre y tallas 35
a47.Encontrara mas de 20 modelos de abarcas
Castell Menorcay otros tantos de alpargatas de
tacon Toni Pons. También ofrece cinco colores de
bambas La Cadena de toda la vida, asi como 14
colores de las alpargatas basicas camping para
combinar con cualquier conjunto y ocasion.

La Vera Gourmet se ha convertido a lo largo de
la trayectoria del Pabellon espafiol en una de las
tiendas por excelencia dada suampliay escogida
variedad de genuinos productos espafoles de
alimentacion. Entre ellos se incluyen aceitunas
de diferentes modalidades, aceite de oliva virgen
extra, pimenton de La Vera, arroz Bomba, mer-
meladas artesanales, latas de conservas Daniy
un largo etcétera. Ademas, cuenta con articulos
de ceramica para cocinary paelleras.
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Gran Canaria Moda Calida, shop 2 en Global Vi-
llage, es una tienda con la mision de introducir y
promocionar disefadores canarios enlagranre-
gion de Oriente Medio. Esta edicion representa
a3 disefadores canarios: LadyBug’s Cris: ropa
‘pret a porter’ y bafio para nifios; Nuria Gonza-
lez:‘pret a porter’' y bafio para mujeres adultas; y
Santi Carballo: bolsos y cintos de cuero. La tien-
datambién ofrece productos cosméticos de aloe
vera.

Tienda especializada en recién nacidos y nifios.
Ofrece zapateria, vestidos y accesorios ‘'madein
Spain’. Podran encontrar mas de 40 modelos de
zapatos de O hasta 16 afos (tallas 15 a34) de las
marcas Castell (abarcas menorquinas tradicio-
nales de alta calidad) y La Cadena (las bambas
tradicionales de todala vida). Enropa, cuenta con
Minutus (tallas O a 24 meses), marca de gama
altade Barcelona, con suamplio surtido de ropa,
bafadores, mantas, pijjamas y accesorios.
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fairy lights & home decor

Decore sus espacios con las bolas de algodon
con luz de Fairy Lights. Y elija sus colores favo-
ritos dentro de una gran variedad para crear su
propio set de Fairy Lights. Todo ello lo tiene a su
disposicion en la tienda presente en el Pabellon
de Espafia de Global Village en Dubai, donde
podra sumergirse en un mundo de luz y color
que ahora puede trasladar alrincon o dependen-
Ciaque desee para darle ese tono calido y acoge-
dor que le apasiona.

B
B

- é.w .
=54y

Tipsy Gipsy es una linea de ropa boho-chic para
mujeres y nifnas que establecio su disefado-
ra espafola hace 9 afios en Dubai. Después de
haber viajado durante mas de 10 afios por mas
de 20 paises, Cristina Franco se inspir6 en las di-
ferentes culturas y materiales que encontré en
todos esos paises y los mezcld con sus origenes
espafolesy latinos. Tipsy Gipsy estainspiradaen
las flores, lalibertad de movimientos, elromanti-
cismo, la culturay la autenticidad.

.
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JOMARO

Jomaro es una empresa familiar creada por Pilar
Martinez con una gran experiencia en el sector
delajoyeria. Sus disefios se distinguen por inspi-
rarse en la belleza de la naturaleza, como flores,
paisajes... y por utilizar como principal materia
prima la piedra preciosa y semipreciosa. Como
principal objetivo, hacer joyas parauna mujer ac-
tual que pueda combinar a su gusto y adaptar a
su propio estilo. Todo ello lo pueden encontrar en
sutienda de Global Village.

Sofiay Lolanace delailusion de dos mamas por
la llegada de sus hijas. Fue en ese momento
cuando se dieron cuenta de la ausencia en Emi-
ratos del toque de la moda infantil espanola. En
Sofiay Lolaapuestan por la confeccion artesanal
espanola, intentando traer a EAU prendas tnicas
y especiales. Sofia y Lola ofrece un amplio aba-
nico de ropay complementos para nin@s desde
recién nacido a 6 afnos (www.sofiaandlola.com o
instagram sofiaandloladubai).

Unica biofactoria en Europa, ubicada en Prado-
luengo (Burgos), que mediante procesos na-
turales transforma el aloe vera en un innova-
dor ingrediente para sus platos, incorporando
todos sus efectos beneficiosos. Consigue una
piel protegida, sanay fresca gracias al secreto
de los hongos shiitake presente en su linea cos-
mética. Y ofrece lo mejor de la naturomedicina
en su labor potenciadora del sistema inmuno-
légico.

- .

Agencia de desarrollo de negocio internacional
para el soporte corporativo, comercio exterior
e internacionalizacion de empresas espanolas.
Mejoran el posicionamiento estratégico y ope-
rativo en el mercado gastronémico internacio-
nalmediante la promocion, comunicaciony ges-
tién comercial. ELmercado de Oriente Medio, con
sede en Dubai, es su centro logistico internacio-
naly desde donde desarrollan su plan adaptado
alamedida a cada cliente espariol.
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La Donna presenta en el Pabellon de ¥ d

Espafia de Global Village ropa y acce- i kel
sorios con gran estilo y que recogen la - -r,_._,_}

moda fresca y actual de lugares playe-
ros y muy turisticos de Espafia como
la Costa del Sol, y mas concretamente
Puerto Banus, o laisla balear de Ibiza.
Los colores claros forman parte de su
marca. También es posible encontrar,
por ejemplo, originales bolsos en piel y
otros atractivos complementos que hoy
reinan en elmundo de la moda.
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REAL ESPANA

Real Espaiia ofrece en el Pabellén es-
pafol del Global Village articulos rela-
cionados con lo que hoy puede ser uno
de los principales atractivos del pais:
el futbol. En el establecimiento puede
encontrar numerosos productos que
tienen a este deporte en su comun de-
nominador y entre los que destacan
sudaderas y otraropa deportiva. Si esta
buscando un regalo para un buen afi-
cionado al futbol, tenga la seguridad de
que en Real Espafia lo encontrara.
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Paloma Enseiiat es unamarca espafolafundadaenMadriden 1984
de ropa de nifios. En el stand de Global Village de Paloma Madrid
podra encontrar ropa de bebé y nifio de invierno y verano a muy
buenos precios de talla 0 a 12 (vestidos, blusas, ranas, cubredodo-
tis..) y ropade vestir. Aaaaaah....y apartir del 1de enero ofrecera para
cuando empiece el calorcito bafiadores, meybas, bikinis, vestidos y
conjuntos de verano. jNo dejen pasar la oportunidad!

Alcala Spanish Products es una empresa espanola afincada en
Dubai cuyo objetivo esimportary distribuir productos naturalesy or-
ganicos de calidad. Cuenta contres tiendas entre Dubaiy Abu Dhabi.
Entre los productos de alto nivel que ofrece destacan el aceite de
oliva y la cosmética organica y natural. También tiene disponibles
otros selectos productos, en todos los casos de la mayor calidad.
Sus principales marcas son Aceites Vizcantar, Arganour y Delaceite.

Manta & Rebozo es una empresaformada en EAU hace 5 afios por
CeciliaRomero basada en comerciojusto con artesanosy que brin-
daayuda social aMéxico, su pais. Es unatienda de artesania princi-
palmente textil que ofrece productos traidos desde las profundida-
des de México. Los texiles que maneja van desde ropa para dama,
nifias y nifios, todo con bordados amanos y algodén natural. Cuenta
también con articulos de decoracion, accesorios y calzado
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Bolsos, collares, pafiuelos... y todos los
accesorios y complementos que pueda
imaginar los tiene en el establemiento
de Craft's Line situado en el Pabellén de
Espafiade Global Village de Dubai. En su
stand puede encontrar el detalle que dé
a su particular estilo un toque auin mas
personal. Los productos que presenta
son vistosos y con clase. Ademas, reco-
gen una linea muy admirada y seguida
en Dubai. Solo tiene que acercarse para
comprobarlo.

L

Bealar S.L. le ofrece la mejor calidad en
azafran espafiol, cuidando desde 1959
todo el proceso de recoleccion, monda,
tostado y envasado para darle el mejor
aroma, color y sabor a sus platos. Sus
selectos productos se encuentran pre-
sentes en el stand nimero 33 del Pabe-
ll6n de Espaiia en Global Village. Allile
atenderany le explicaran cudles son los
mejores productos, que puede encon-
trar en distintos empaquetados. Para
mas informacién www.bealar.com
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$ ARTISAN SOAPS
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Enla coloriday aromatica tienda Artisan
Soaps se ofrecen jabones artesanos
cuya base es el aceite de oliva y tam-
bién sales y bolas de baro, exfoliantes,
aceites y champus naturales. Dentro de
la amplia variedad de productos se en-
cuentran articulos aptos para todo tipo
de pieles. Visite latienday otérguele un
respiro a su pielusando productos natu-
rales que actualmente tiene asualcance
en el Pabellén de Espafia de Global Vi-
llage.
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: ART & GIFTS
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¢Quiere tener la caricutura de usted
mismo que siempre desed? Puede
conseguirla en un momento en Art &
Gifts, situado en el Pabellon de Espafia
de Global Village, donde un experto y
reconocido dibujante la realizara mien-
tras posa como modelo. Los peculiares
y aplaudidos retratos de Art & Gifts se
han convertido en uno de los productos
caracteristicos que ofrece el pabellon
que le permitiran sorprender a familia-
resy amigos.
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Los mejores zumos naturales se en-
cuentran a su disposicion en Valencia
Juices dentro del Pabelldn de Espafia
en el Global Village de Dubai. Puede
hallar sabores tradicionales como la
uva o el limén, pero también otros que
son ampliamente demandados en
Emiratos Arabes Unidos como la gra-
nada. Ademas, son cien por cien na-
turales. Solo tendra que degustar uno
para comprobar que resultan exquisi-
tos para el paladar.

'?. e e e e e fl e G e e e e [l e e =

9
§ ROYAL PERFUMES i
4

i

L OOl PR e IOl I ey 1 (DN S WO e (e, Y TRt e ey |
o “+ " " g w ® " " - "

Royal Perfumes le brinda la oportu-
nidad de encontrar el perfume quele ¢ =
cautiva mientras disfruta de los atrac-
tivos que brinda Global Village, el par- | w
que tematico de Dubai. En el Pabellon "
de Espana, rodeado del mejor de los
ambientes, podra abrirse a un mundo
de sensaciones y de refinados olores
que le atraparan. Encontrara una am-
plia gama de posibilidades, todas ellas
de gran calidad, que podra sentir en pri-
mera persona.
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Tapas Spanish Food es una de las prin-
cipales novedades de la temporada en
el Pabellén de Espaia de Global Villa-
ge. Ofrece tapas netamente espafiolas
que van desde los pinchos de tortilla a
la ensaladilla pero también otras muy
apetitosas como los datiles con queso.
Por supuesto, no faltala paella. También
prepara croisants recién hechos. Y todo
ello lo pueden servir en cualquier punto
de Global Village a través de su servicio
de‘delivery’.
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Ahora puede disfrutar del mejor cham- r
pansinalcoholconsélo acercarsehasta |
el establecimiento que Glamourmet |
Middle East tiene en el Pabellén de Es- .
pafiade Global Village. Alliencontrarala Ty * - I
edicion oro de Lussori, un auténtico lujo, :

pero también otros productos, todos
ellos sin alcohol, como la cervezadela
reconocidamarcaEstrellaDamm.Igual-
mente podra hallar los mejores vinos,
entre otras selectas bebidas adaptadas
alas costumbres de Emiratos Arabe
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La Liga presenta en Global Village los productos oficiales de los

Aya Sofia ha sabido traer hasta Dubai a través de su estableci-
miento en el Pabellon de Espafia de Global Village complementos
con un disefio muy del gusto de numerosos residentes en Emi-
ratos Arabes Unidos. Sus collares son imaginativos y actuales. Y
también las pulseras y otros articulos presentan en numerosos
casos untoque oriental que despierta admiracion en esta parte del
planetay sorprende cuando se lucen en otros lugares delmundo.

Carla Stones cuenta conunadiversay amplia gama de accesorios
elaborados con minerales asi como con piedras que podran elegir
en funcion de las propiedades de las mismas. Ofrece articulos de
decoracion como colecciones de minerales de hasta 40 piezas o
huchas pintadas amano. Todos sus articulos son muy originales y
resultan los mas adecuados para llevar a cabo sorprendentes re-
galos o para decorar con estilo elhogar

equipos espanoles por excelencia: Real Madrid y Barcelona.Enella
pueden encontrarse desde camisetas, llaveros, balones, gorras y
mochilas hasta utensilios para el hogar. Todo ello marcado por los
escudos tanto del equipo blanco como del azulgrana. Es latienda
ala que deben de acudir los seguidores de uno y otro club porque
sin duda hallaran la equipacion o el detalle que estan buscando.
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Establecimiento dedicado a la venta de
productos de la tradicional marca espa-
fiola Fiesta. Esos Kojaks y Piruletas que
hanmarcado lainfancia de tantas gene-
raciones los encontrara con el sabor de
siempre para endulzar lavida.Enlatien-
da puede probar hasta seis tipos de sa-
bores diferentes y también los famosos
Fresquitos. Ya sea para sus hijos, para su
pareja, para regalos de cumpleafos o
para darse un capricho. jLe esperamos
dulcemente!

Si verdaderamente quiere encontrar
el calzado mas comodo para estar por
casa, elaborado con la calidad de Espa-
fia, debe acudir ala tienda de Cabraloca
situadaen el Pabellon de Espafiaduran-
te su visita a Global Village, el parque
tematico de Dubai. El establecimiento
también presenta una amplia variedad
de otros tipos de calzado, en todos los
casos fabricados con los estandares de
un prestigioso sector que ha logrado el
reconocimiento general.
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